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Das Mediensystem in Deutschland

4
Öffentlich-rechtlicher Rundfunk
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Rechtliche Grundlagen

• Rundfunk ist Ländersache
• Gestaltungsaufgabe: Rundfunkordnung 
• Rundfunk als ‚public service‘ 

– ‚Grundversorgung‘ mit ‚Bestands- und 
Entwicklungsgarantie‘

– Zwecks: Medium und Faktor freier Meinungsbildung
– Mittels: Gebühren 

Föderale Struktur

1. Neun Landesrundfunkanstalten: BR, HR, MDR, 
NDR, RB, RBB, SR, SWR, WDR

2. ARD – „Arbeitsgemeinschaft der öffentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten der BRD“

3. Zweites Deutsches Fernsehen – ZDF 
4. Deutsche Welle / Deutschlandradio 
Debatte: weitere Fusionen? 
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Binnenstruktur / Organisationsform
• Prinzipien: Selbstverwaltung und gesellschaftliche 

Kontrolle

Programmleistungen
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Programmleistungen: Nachfrage

Profil und Image: Programm I
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Profil und Image: Programm II

Programm – Konkurrenz 
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Wirtschaftliche Lage

• Gebühren – der ‚politische Preis‘ für das public service-
System in Rundfunk
– Gebührenpflicht
– Verfahren der Festsetzung: die ‚unabhängige Kommission zur 

Überprüfung und Ermittlung des Finanzbedarfs der 
Rundfunkanstalten‘ (KEF) 

– Aufkommen in 2001: ca. 6,6 Mrd. Euro

• Werbung – in politisch gesetzten Grenzen
– In 2001: ca. 310 Mio Euro (TV) + 190 Mio Euro (Radio), 
– in 2002: ca. 250 Mio EUR (TV)

Herausforderungen

• Stärken, ‚Marken‘, Imagewerte
• ‚Kukident-Sender‘? – Kampf um Akzeptanz
• Legitimation der privilegierten Rolle als ‚public

service‘-Anbieter
• Ökonomische Selbstbehauptung gegen 

multimediale Konzernverbünde? 
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Fazit 

1. Auftrag: ‚Grundversorgung‘ 
2. Föderale Struktur: 9 Landesanstalten, ARD, ZDF
3. Binnenstruktur: Programmautonomie und 

gesellschaftliche Kontrolle 
4. Programmprofil: Infokompetenz, deutsche Film- und 

Fernsehproduktionen 
5. Wirtschaftliche Grundlagen: Gebühren und Werbung 
6. Herausforderungen: Akzeptanz und Qualitätsvorsprung; 

Selbstbehauptung gegen Multimedia-Konzerne 
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